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Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

PARTIDO TEMATICO: "N3o esquece, a vida agradece"

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) Andlise das caracteristicas e especificidades do
anunciante e do seu papel no contexto no qual insere

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas

c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no briefing

A licitante cumpre os itens “a”, “b” e “c”
exigidos para este subquesito. Observa-
se sequéncia ldgica de premissas e
conclusées, que fundamentam o
raciocinio basico e geral. Atende de
forma satisfatodria o entendimento sobre
caracteristicas dos anunciantes e
necessidades de comunicacdo. Da
mesma forma, cumpre com a anadlise do
estabelecido no briefing.

TOTAL DO ITEM 10

Observacdo:

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao

O partido tematico proposto ("Nao
esquece, a vida agradece") atende aos




desafio e aos objetivos de comunicagdo

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito.

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante
com seus publicos

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing.

f) A exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria, considerada a verba referencial

subquesitos em grande parte, ao trazer a
tona linguagem bem humorada. O
conceito é louvavel, j4 que remete ao
ato de lembrar-esquecer -
hipoteticamente um dos motivadores
das infracGes. Afinal, se fosse realizada
uma pesquisa de grupo focal ou
guantitativa com motoristas infratores,
em parte uma das hipoteses seria o ato
ndo intencional, mas meramente
culposo: o esquecimento. Todavia, a
concentracdao da campanha na imagem
de Leonardo pode ser questionavel, ja
gue é um cantor de uma época mais
antiga para o publico jovem. Além do
mais, apesar da inegdvel contribuicdo
social e cultural, tem uma imagem que
remete ao universo noturno, boémia, de
festas sertanejas e, claro, alcool. O
cantor também ja esteve envolvido em
acidente de transito, com vitimas fatais —
apesar dele ndo ter culpa, ja que teria
ocorrido falha mecanica. Apesar do
esforgo de convencimento na
explicitacao e defesa do conceito, como
guando se refere que Leonardo ja teve a
experiéncia de acidente de transito na
familia, o julgador ndo se sente
plenamente satisfeito com a
argumentacdo. O conceito da agéncia
transita na defesa da vida como bem
maior. Observa-se, assim, a contento, a
defesa dos pontos centrais,
notadamente o que dizer (letra a), a
guem dizer (letra c), como dizer (letra b),
guando dizer (letra f) e que meios (letra
d), etc.

TOTAL DO ITEM 23

Observacao:

Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia

JUSTIFICATIVA




g)

de Comunicacdo

Pertinéncia da solugdo criativa com a
natureza do anunciante, com o desafio e
com os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no briefing

A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil
dos segmentos do publico alvo
Compatibilidade das pegas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgacdo que se
destinam

Originalidade da solugdo criativa e a
multiplicidade de interpretacGes favoraveis
Clareza e precisdo das mensagens e a
adequacdo da linguagem com os publicos
alvo

A exequibilidade das pegas e e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

A proposta criativa estda alinhada a
estratégia de comunicacdo, oferta
multiplicidade de interpretacdes e ao
mesmo tempo apresenta clareza e
precisdo. Existe pertinéncia da solugdo
criativa em relagao ao anunciante e ao
conceito proposto — bem como o
partido tematico. O jingle proposto se
baseia em uma letra singela, de facil
assimilacdo, composta em um estilo
para as massas: o sertanejo moderno.
Por Leonardo ser artista de segmento,
todavia, a can¢do tema pode ndo
abranger o publico em geral, ja que
existe também certa rejeicdo (sendo a
hipétese da aprovagdo  melhor
configurada, mas jamais uniforme) ao
estilo sertanejo dentre parcela dos
goianos. O briefing exige um didlogo
com o futuro e novas geragdes, o que
nao se vé plenamente nas pecas. Existe
excelente aplicagdo grafica, com
pertinéncia criativa, principalmente do
uso do “E” de “Esquece”, signo central,
com uma faixa. Campanha dialoga
através de “recado” com quem é
“correto”. Mira, assim, em parcela dos
infratores, que “esquece” de usar a
seta. Cores adequadas, dentro do

padrao esperado.

TOTAL DO ITEM

23

Observacao:




Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) A adequagdo da estratégia de midia e ndo Licitante comprova em grande parte
midia comas  caracteristicas da acdo sua estratégia através da descri¢do de
publicitaria, com verba referencial para Sesf . i .
investimento e como desafio e os objetivos agoes-frequencia-aplicacoes €
de comunicag3o estabelecidos no briefing convence parcialmente o julgador com
b) A consisténcia técnica demonstrada na a distribuicdo de recursos em midias.
proposicdo e defesa de estratégia, da tatica Observa-se adequac3o da aplicacdo de
e do plano de midia , .
. . L recursos proprios. Bem como
c) A consisténcia do conhecimento dos habitos . L .
de consumo de comunicagdo dos segmentos consisténcia tecnica na proposicao. Ao
de publicos-alvo da campanha publicitaria distribuir recursos nos meios impressos
d) a adequagdo da proposta no uso dos e digitais, todavia, aplica recursos em
recursos  préprios de comunicacdo do veiculos de pouca tradicdo/atualidade,
anunciante e seu alinhamento com a Lo
- - ~ - esquecendo outros de notério |mpacto
estratégia de midia e ndo midia
€) O grau de eficiéncia e a economicidade na comunicativo/histéricos  ligados  ao
utilizagio da verba referencial para Estado de Goids, o que fere o grau de
investimento, demonstrados na simulagdo eficiéncia. N3o se observa a contento
dos parametros de cobertura e frequéncia conhecimento do habito de consumo
da juventude goiana bem como do
publico alvo (motoristas).
TOTAL DO ITEM 9,0 Observacgdo:
TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO 65 Observacao:

PUBLICITARIA







