GOVERNODO ESTADO DE GOIAS
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO
CONCORRENCIA N° 001/2021 - DETRAN-GO

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS
POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA
SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
MEMBRO: B

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
Quesito 3 - Repertdrio
Quesito 4 - Relatos e Solucdes de Problemas de Comunicacgao

LICITANTE: Desigual

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento - 10 (DEZ) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) o porte e a tradigcdo dos clientes, como Clientes apresentados sdo de porte médio
anunciantes publicitdrios, e o periodo de e tradigdo (com periodo de atendimento
atendimento de cada um; de cada um), principalmente de
I T instituigdes publicas e governo.
b) a experiéncia dos profissionais da goesp 9
licitante em atividades publicitdrias e a Cumpre com o item da equipe
adequagdo das quantificacées e qualificacbes profissional ~com  experiéncia em
desses  profissionais as necessidades de atividades publicitdrias, com
comunicagdo publicitdria do DETRAN; quantificacées e qualificacées de acordo
0 a adequacdo da infraestrutura e das com as necessidades de comunicagdo
. . quag R L publicitdria do DETRAN-GO, mesmo
instalagées que estardo a disposigdo do DETRAN , .
~ tendo dois profissionais sem
na execugdo do contrato; . ~
apresentacdo de suas graduagaées.
d) A funcionalidade do rje{aaonamento Infraestrutura e instalagdes adequadas
operacional entre o DETRAN e a licitante; N
para execugdo do contrato, com destaque
e) a relevincia e a utilidade das para formagdo de niicleo exclusivo para
informagdes de marketing e comunicagdo, das atendimento do DETRAN-GO.
pesquisas de audiéncia e 'da audlto_rl_a de Com relagio & funcionalidade do
circulagdo e controle de midia que a licitante , . . L
. N . relacionamento operacional, a disposi¢do
colocard regularmente a disposigcdo do DETRAN. . ! .
de nticleo exclusivo cumpre com o item,
apesar de ndo mencionar sistema de
acompanhamento das atividades pelo
DETRAN-GO.
Os métodos, metodologias, fontes e
sistemas utilizados para levantamento da
relevdncia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia, da auditoria de circulagdo e
controle de midia sdo padrdes e cumprem
com o item.
TOTAL DO ITEM 9,5 Observagdo:




Quesito 3 - Repertério - 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) a originalidade da solugdo criativa e sua Traz aplicagbes diferenciadas em
adequagdo a natureza do cliente, ao publico- produgdo e movimento de imagens,
alvo e ao desafio de comunicagdo; cumprindo o item sobre originalidade da
. solugdo criativa e sua adequagdo a
b) a clareza e a precisdo das mensagens e : P
N . . 2, natureza do cliente, ao ptbico-alvo e ao
a adequagdo da linguagem das caracteristicas . 7
’ g desafio de comunicagdo.
dos meios e pubicos-alvo;
, . . Tem clareza e precisdo das mensagens,
c) a qualidade de produgdo, da execugdo e } p ~ . gen:
assim como adequagdo da linguagem as
do acabamento das pegas. . . P
caracteristicas dos meios e ptiblicos.
As pecas tém qualidade de produgdo,
execugdo e acabamento, porém na pega
Fecomércio e Senac hd erro de
concorddncia (“Novos conhecimentos
geram novas oportunidade”). Falha na
revisdo (acabamento).
TOTAL DO ITEM 9,5 Observagdo:

Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicac¢do - 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) a evidéncia de planejamento estratégico Com encadeamento légico da exposigcdo
por parte da licitante na proposicdo da solugédo do Relato, a licitante evidencia o
publicitdria; planejamento estratégico na proposicdo
~ - da solugdo publicitdria.
b) a demonstracdo de que a solugdo gaop
publicitdria contribuiu para o alcance dos Os desafios sdo de média e alta
objetivos de comunicagdo do cliente; complexidade com  obstdculos que
) ) envolvem mudanga de imagem do Poder
c) a complexidade do desafio de L danga ae 9 A
L Legislativo (instituicdo com resisténcia
comunicagdo apresentado no Relato e a - ; ~
P . por parte da populagdo) e informagées
relevdncia dos resultados obtidos; .
sobre desconto no IPVA (imposto que
d) o encadeamento ldgico da exposi¢cdo do impacta no bolso do contribuinte,
Relato pela licitante. estando propenso a participar da agdo -
pagar com desconto).
O Relato demonstra a contribui¢do para
o alcance dos objetivos de comunicagdo
do cliente e destaca a relevdncia dos
resultados obtidos. Porém, em um dos
casos (caso 2), a licitante ndo apresenta
dados numéricos e/ou percentuais de
evolugcdo com a campanha executada.
TOTAL DO ITEM 9,5 Observagdo:
TOTAL 28,5 | Observagio:

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
Quesito 3 — Repertorio

Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacio







