GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria

PARTIDO TEMATICO: "N3o esquece, a vida agradece"

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especifidades do ANUNCIANTE
e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos  apresentados, relativos as
necessidades de comunica¢do publicitdria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicacdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

TOTAL DO ITEM 10

Observacdo:

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequagdo do partido temdatico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagao.

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito.

c) As possibilidades de interpretacGes positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante
com seus publicos

Houve adequagdo do partido tematico e do
conceito a natureza do anunciante. Cumpriu
com consisténcia a argumentagdo em defesa
do partido temdtico e o conceito.
Parcialmente atendeu com as possibilidades
de interpreta¢des positivos do conceito para
a comunicacdo do anunciante. Registro de
consisténcia técnica dos pontos centrais da
estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta. Apelou para informar que a




d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria.

e) A licitante de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing.

capacidade da

f) A exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria, considerada a verba referencial.

campanha parte do objetivo de "reduzir o
alto indice de multas de transito no Estado
de Goias", quando, na verdade, de acordo
com o briefing, a educagdo para o transito
busca agir de forma preventiva, evitando a
acdo de fiscalizagdo. Traduzindo, o objetivo
ndo é reduzir o alto indice de multas, mas
orientar, estimular e envolver o motorista
goiano a usar a seta e respeitar a faixa de
pedestres. A campanha se fixa em fortalecer
a imagem de um personagem conhecido na
midia, deixando em segundo plano a imagem
do anunciante, o Detran-GO. Ha desequilibrio
no item que trata da exequibilidade da
de
considerada a verba referencial. Percebe-se,
pela proposta apresentada, que os custos
com a produgdo das pegas irdo consumir
22,94% de todo o orcamento (RS 910 mil).
60%
contratacdo do artista Leonardo, para um
de
especificado na pdagina 45, em que trata do

estratégia comunicagdo publicitaria,

Desse total, serdo utilizados para

contrato trés meses, conforme

resumo geral dos investimentos. O que
deveria ser marcante nas pegas é a imagem
do Ha

descompasso entre esses gastos e o uso dos

do Detran e ndo a artista.

recursos para a sera

apresentada ao publico.

campanha que

TOTAL DO ITEM 23,5 Observacgdo:
Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia
de Comunicagdo

b)  Pertinéncia da solugdo criativa com a
natureza do anunciante, com o desafio e com
0s objetivos de comunicacdo estabelecidos
no briefing

c¢) Aadequacédo das pecas publicitarias ao perfil
dos segmentos do publico alvo

d) Compatibilidade das pecas publicitarias com
0s meios e veiculos de divulgacdo que se
destinam

e) Originalidade da solugdo criativa e a
multiplicidade de interpretacGes favoraveis

f)  Clareza e precisdo das mensagens e a
adequacdo da linguagem com os publicos
alvo

g) Aexequibilidade das pecas e de todos os
elementos propostos, com base na verba

Esta identificada a adequacgdo do partido
temdtico e o conceito a natureza do
anunciante, o Detran-GO. No entanto, a
Campanha reforca a imagem do artista e
ndo do anunciante. Faltou originalidade
quando se vale do uso de um personagem
ha muito conhecido dos goianos e que se
apresenta como garoto-propaganda de
diversos produtos. Por outro lado, registro
que ha clareza e precisdo das mensagens
com o publico-alvo. Trata-se de uma
campanha que se propde a gerar
envolvimento emocional do publico. A pega
tem ainda um forte apelo visual. Porém,
esta parcialmente exequivel. O custo com a
producdo das pegas consumiu quase que




referencial para investimento.

25% de todo o orgamento da campanha. E a
contratacdo do artista Leonardo abarcou
quase que todo esse orgamento.

TOTAL DO ITEM

Observacao:

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

a)

b)

c)

d)

e)

ITEM
A adequacgdo da estratégia de midia e ndo
midia comas caracteristicas da agdo
publicitaria, com verba referencial para
investimento e como desafio e os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no briefing
A consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa de estratégia, da tatica e
do plano de midia
A consisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagdo dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitaria
a adequagdo da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagdo do
anunciante e seu alinhamento com a
estratégia de midia e ndo midia
O grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia

NOTA

JUSTIFICATIVA




TOTAL DO ITEM

Observacdo:

TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

66

Observacao:







