GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria

PARTIDO TEMATICO: “N3o custa nada ou custa tudo”

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na anadlise das
caracteristicas e especifidades do ANUNCIANTE e
do contexto de sua atuagdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing.

Faltam especificidades do anunciante.
Faltou aprofundar na pertinéncia dos
aspectos significativos apresentados.
N3o ficou claro a sua compreensdao do
desafio e dos objetivos de comunicacao
estabelecidos no briefing. Partiu de uma
premissa de que os goianos tém, em
geral, dificuldades de assimilar a
importancia do uso da seta, o que é uma
ideia negativa e preconceituosa, uma
vez que esse € um problema global. Nao
ha comprovagdo ou evidéncias para se
confirmar essa constatagdo.

TOTAL DO ITEM 85

Observacdo:

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitdria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagdo

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito

c) As possibilidades de interpreta¢Bes positivas do

Ndo custa nada, ou custa tudo é o
partido tematico. A proposta inferiu que
deixar de dar seta ou ndo parar antes da
faixa de pedestres pode resultar em
multas. Falta consisténcia na adequacdo
do partido tematico e do conceito a




conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante
com seus publicos

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria

e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing

f) A exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria, considerada a verba referencial

natureza e as atividades do anunciante, o
Detran-GO. A proposta para divulgacdo é
padrdo, basico, sem criatividade, ainda
que exequivel. Falta convencimento da
licitante em articular os conhecimentos
sobre o anunciante em relacdo ao
conceito, bem como o desafio e os
objetivos de comunicagao estabelecidos
no briefing.

TOTAL DO ITEM 23

Observacao:

Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia
de Comunicagdo

b) Pertinéncia da solucgdo criativa com a
natureza do anunciante, com o desafio e com
os objetivos de comunicacgdo estabelecidos
no briefing

c¢) Aadequacdo das pegas publicitarias ao perfil
dos segmentos do publico alvo

d) Compatibilidade das pegas publicitarias com
0s meios e veiculos de divulgacdo que se
destinam

e) Originalidade da solugdo criativa e a
multiplicidade de interpretacGes favoraveis

f)  Clareza e precisdo das mensagens e a
adequacdo da linguagem com os publicos
alvo

g) Aexequibilidade das pecas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

definida. Percebe-se que o design tem

inUmeras sugestdes. Percebe-se que a
adequacdo das pecas, item especificado

interesses regional ou mesmo no
didlogo com publicos secundarios.

JUSTIFICATIVA
Foco das pecas estd nas multas. Mas a
empresa revela alinhamento de suas
propostas criativas com a estratégia

uma producdo profissional, com suas

no briefing, ndo se orienta pelos




TOTAL DO ITEM

Observagdo:

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) Aadequagdo da estratégia de midia e ndo Se valeu de pecas padrdo, com pouca
midia com as caracteristicas da agdo ou nenhuma criatividade. N3o ha
publicitdria, com verba referencial para .
investimento e como desafio e os objetivos proposta para usar meios do Estado e
de comunicacdo estabelecidos no briefing Detran-GO, que somam juntos com
b) A consisténcia técnica demonstrada na uma ampla rede que poderia ser
proposicdo e defesa de estratégia, da tatica e utilizada para divulgacdo das pecas,
do plano de midia reduzindo assim custos e ampliando o
c) Aconsisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagdo dos segmentos alcance.
de publicos-alvo da campanha publicitaria
d) Aadequagdo da proposta no uso dos
recursos préprios de comunicacdo do
anunciante e seu alinhamento com a
estratégia de midia e ndo midia
e) O grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia
TOTAL DO ITEM 8,5 Observacdo:




TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

63

Observacao:




