GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria

PARTIDO TEMATICO: "N&o seja cringe no transito"

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especifidades do ANUNCIANTE e
do contexto de sua atuagdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicacdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing.

TOTAL DO ITEM 10,0

Observacao:

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagao.

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
temdtico e do conceito.

c) As possibilidades de interpretagGes positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante

com seus publicos

Faltou <clareza na utilizacdo de
terminologias que ndo sao muito claras
para o publico-alvo. Ha4 um claro
obstaculo, que é o significado de cringe.
O publico tera dificuldades em entender
o significado da expressao, o que podera
prejudicar sobremaneira a mensagem
final da campanha, que é o uso da seta e




d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria.

e) A
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os

capacidade da licitante de articular os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing.

f) A exequibilidade da estratégia de comunicacdo
publicitaria, considerada a verba referencial.

o respeito a faixa de pedestres. Ha
consisténcia da argumentacdo em defesa
do partido tematico. De acordo com o
briefing, a campanha deve atingir os
cidaddos em geral. Mas a proposta esta
voltada mais para a Geragao Z, nascidos
a partir dos anos 1995 e nao ha clareza

sobre qual serd o publico-alvo da
campanha.
TOTAL DO ITEM 24 Observacdo:
Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia A ideia é boa, mas a execucdo deixou a
de Comunicagdo desejar. N3o cria educacio no

b)  Pertinéncia da solugdo criativa com a transit & d i | h
natureza do anunciante, com o desafio e com ransito, alem N € estumular ~C Oque,
os objetivos de comunicagdo estabelecidos entre as geragBes. A adequagdo estd
no briefing em bom nivel, mas verifica-se que o

c¢) Aadequacdo das pecas publicitarias ao perfil plblico é restrito. Cumpre apenas
dos segmentos do publico alvo . . .

e o parcialmente o que determina o edital,

d) Compatibilidade das pegas publicitarias com ) C !
0s meios e veiculos de divulgacdo que se e fica claro que o publico-alvo esta
destinam equivocado. Ainda que seja uma

e) Originalidade da solugdo criativa e a proposta diferente, ndo chega a ser
multlplmldade'dNe interpretacGes favoraveis totalmente original, mas as

f)  Clareza e precisdo das mensagens e a int tach o desf , . A
adequacdo da linguagem com os publicos Interpretacoes s.ao es avoravels'
alvo proposta seé equivocou em relagao ao

g) Aexequibilidade das pecas e de todos os publico-alvo, isso prejudicou
elementos propostos, com base na verba sobremaneira a execu¢do de toda
referencial para investimento. campanha.

TOTAL DO ITEM 24 Observagdo:




Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA

a) A adequacdo da estratégia de midia e Atendeu parcialmente. Em relagdo ao uso
ndo midia com as caracteristicas da agdo de recursos préprios, ndo foram utilizados
publicitdria, com verba referencial para adequadamente 0s espacos
inv.es‘.timento € como de~saﬁo eos disponiveis, tanto do Detran-GO,
obJet|.vo.s de comunicagdo estabelecidos quando da grande estrutura que o
no briefing — ..

RN Governo dispde tanto em redes sociais

b) A consisténcia técnica demonstrada na , . . .
proposicio e defesa de estratégia, da das varias secretarias, como da prépria
tatica e do plano de midia estrutura do governo que, pela

c) A consisténcia do conhecimento dos proposta da agéncia, serd pouco
hébitos de consumo de comunicac3o utilizada. A campanha pode se estender
dos segmentos de publicos-alvo da para todos os Orgdos e atingir um
campanha publicitaria publico infinitamente maior do que o

d) Aadequagdo da proposta no uso dos publico que acessa as redes do Detran-
recursps proprios dg comunicag¢do do GO. A agéncia propde o uso de
anunu}ar.]te € seu ?l'nh‘imen,to_ coma merchandising de  apresentadores
estrategia dg T'dl.a € ndo midia . conhecidos da TV Record sem justificar

e) O grau de eficiéncia e a economicidade A .
na utilizacdo da verba referencial para os critérios que determinaram a
investimento, demonstrados na escolha por esse veiculo, muito menos
simulacdo dos parametros de cobertura ndo especificou o alcance que se tera
e frequéncia na divulgagdo das pecas.

TOTAL DO ITEM 9,5 Observacdo:
TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO 67,5 Observacao:

PUBLICITARIA




