GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria

PARTIDO TEMATICO: "A vida esta do seu lado"

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especifidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos  apresentados, relativos as
necessidades de comunicacgao publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicacdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos
objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

TOTAL DO ITEM 10

Observacdo: Citacdo da morte de duas
irmds, vitimas do transito. Elas foram
atropeladas e mortas na faixa de pedestre
enquanto vendiam picolés. Houve um erro
na informacdo quando destacou que a
ocorréncia se deu em Goidnia, quando na
verdade ocorreu em Luzidnia, no Entorno do
Distrito Federal.

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagdo.

A agéncia se vale de uma estratégia que
usa de simbolos e adota o tdpico
"respeito" para fazer correlagdes com a




b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
temdtico e do conceito

c) As possibilidades de interpretacGes positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante
com seus publicos

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing

f) A exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria, considerada a verba referencial

vida. A ideia do partido tematico "A vida
estd do seu lado" cumpre parcialmente
edital
subquesitos), por propor que a vida é,

ao que determina o (os

sim, o bem mais precioso.

especificou o item a quem dizer.

TOTAL DO ITEM

Observacdo:

Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia
de Comunicagdo

b) Pertinéncia da solugdo criativa com a
natureza do anunciante, com o desafio e com
os objetivos de comunicacdo estabelecidos
no briefing

c) Aadequacdo das pegas publicitarias ao perfil
dos segmentos do publico alvo

d) Compatibilidade das pegas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgacdo que se
destinam

e) Originalidade da solugdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favordveis

f)  Clareza e precisdo das mensagens e a
adequacdo da linguagem com os publicos
alvo

g) Aexequibilidade das pecas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

NOTA

JUSTIFICATIVA
Estd razoavelmente alinhada. Na letra
"b" atendeu ao que o determina o
edital. Em relacdo a letra "C", atendeu,
mas, de acordo com as pegas
apresentadas, poderia ter sido mais
especifico em relacdo aos publicos,
especialmente para novas geragdes.
Destaque para o video, cuja ideia é bem
interessante ao retratar cidad3os
comuns. Na pega para a internet,
destaque para a ideia de uma seta do
mouse que desaparece por alguns
segundos, podendo surpreender os
usuarios das redes ao revelar um efeito
da falta da seta (no caso, o
ponteiro do mouse).

N3ao




TOTAL DO ITEM

Observacdo:

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

a)

e)

ITEM
A adequacdo da estratégia de midia e ndo
midia com as caracteristicas da acdo
publicitdria, com verba referencial para
investimento e como desafio e os objetivos
de comunicacgdo estabelecidos no briefing
A consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa de estratégia, da tatica e
do plano de midia
A consisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagdo dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitdria
a adequagdo da proposta no uso dos
recursos préprios de comunicacdo do
anunciante e seu alinhamento com a
estratégia de midia e ndo midia
O grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia

NOTA

JUSTIFICATIVA

TOTAL DO ITEM

Observacdo:




TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

69

Observacao:







