GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria

PARTIDO TEMATICO: “Vamos emplacar essa dupla no transito”

Subquesito 1 — Raciocinio Basico — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na andlise das Atendeu parcialmente as especificacdes
caracteristicas e especifidades do ANUNCIANTE e do edital. Faltou informar o publico, o
do contexto dAe sua atuagao; que se configura uma falha j& que na
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e auséncia dele ndo hd como mensurar a
significativos apresentados, relativos as . .
necessidades de comunicacdo  publicitaria ?ﬁcaua da campaNnha. Falto_u tambem
identificadas; informar as quNestoes de reglonalldade,
c) a assertividade demonstrada na andlise do portanto nao se fixou nas
desafio de comunicagdo a ser superado pelo recomendacgdes do briefing.
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing.
TOTAL DO ITEM 9,3 Observagao:

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS

ITEM

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) A adequagido do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagdo.

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do
partido tematico e do conceito

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria do anunciante
com seus publicos

Ficou clara a dubiedade com uso da
imagem da dupla citada. Sabe-se que
essa dupla ndo fez sucesso tocando ou
cantando, mas espalhando outdoors
sobre o seu 'suposto sucesso musical'.
Estd evidente a preocupacao da agéncia
em situar a estratégia em torno de uma
dupla sertaneja real, Nerildo e Nerivan,
Mas falta

gue existe ha tempos.




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagao Publicitaria

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os

objetivos de comunicacao estabelecidos no briefing

f) A exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria, considerada a verba referencial

consisténcia na argumentacdo em defesa
do partido temdtico e do conceito, a
agéncia propde migrar a dupla Nerildo e
Nerivan para a imagem de dupla
sertaneja “Seta e Faixa” sem consisténcia

de que a estratégia podera dar certo.

TOTAL DO ITEM 23 Observagdo:
Subquesito 3 — Ideia Criativa — 25 (VINTE E CINCO) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia H4 alinhamento da estratégia de
de Comunicacio comunicac3o. A execucdo do jingle

b) Pertinéncia da solucédo criativa com a t4 ad da. b -
natureza do anunciante, com o desafio e com €sta adequa a.' ) em como a' correcdo
o0s objetivos de comunicacio estabelecidos das pegas publicitarias aos meios.
no briefing Porém, a solugdao criativa traz um

c) Aadequacdo das pegas publicitdrias ao perfil problema: a dupla é sindnimo de ser
dos segmentos do publico alvo . .

o o sucesso no Brasil, mas em um servico

d) Compatibilidade das pecas publicitarias com } ] . )
os meios e veiculos de divulgacdo que se de streaming pesquisado (Spotify), fica
destinam evidente a baixa audiéncia da dupla

e) Originalidade da solugdo criativa e a Nerildo & Nerivan. O resultado disso é
mult'lplludade'dNe interpretacdes favoraveis que a comunicacdo com o uso dessa

f)  Clareza e precisdo das mensagens e a dunl , h |
adequacdo da linguagem com os publicos up a_tera pouco ou nenhum a Carjce'
alvo espeaalmente peIas novas geracoes,

g) A exequibilidade das pecas e de todos os que consomem outros tipos de perfil.
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.




TOTAL DO ITEM

Observacdo:

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (DEZ) PONTOS

a)

b)

c)

d)

e)

ITEM
A adequacdo da estratégia de midia e ndo
midia com as caracteristicas da agdo
publicitaria, com verba referencial para
investimento e como desafio e os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no briefing
A consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa de estratégia, da tatica
e do plano de midia
A consisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagdo dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitaria
A adequagdo da proposta no uso dos
recursos préprios de comunicagdo do
anunciante e seu alinhamento com a
estratégia de midia e ndo midia
O grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo
dos parametros de cobertura e frequéncia

NOTA

JUSTIFICATIVA

Tudo certo ao avaliar que a agéncia
cumpriu em grande parte ao
subquesito, com resposta aos itens “a”,
“b”, “c”, na parte em que o desrespeito
ao briefing ndo tenha comprometido.
Observo que a agéncia indicou o uso de
uma radio de Brasilia sem explicar o
porqué dessa decisdo, ja que o edital
orienta que a campanha atinja veiculos
do Estado.




TOTAL DO ITEM 9,5 Observacdo:
TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO 64,8 Observacio:

PUBLICITARIA




