GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS

POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

Quesito 3 — Repertério

Quesito 4 — Relatos e Solugdes de Problemas de Comunicagdo

LICITANTE: Casa Brasil

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA

JUSTIFICATIVA

a) O porte e atradi¢do dos clientes, como
anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento de cada um

b) A experiéncia dos profissionais da licitante
em atividades publicitarias e a adequagdo das
quantificagGes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitaria do Detran

c) Aadequagdo da infraestrutura e das
instalagOes que estardo a disposi¢do do
Detran na execugdo do contrato

d) A funcionalidade do relacionamento
operacional entre o Detran e a licitante

e) Arelevancia e utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria da circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do do Detran.

A agéncia apresentou lista de clientes que
vdao de entidades do terceiro setor,
federacBes e associa¢des, industrias. Sdo
pequenas e grande empresas, de ramos de
atividades diferentes, o que pode ser um
indicativo de que a agéncia tenha potencial
para atingir publicos e interesses variados,
especialmente da darea de alimentagéo.
Listou a equipe que trabalha na agéncia,
com destaque para dois profissionais com
mestrado, sendo os demais apenas com
graduacdo nas suas areas de atuagdo. Nao
indicou qual profissional atua como
redator da agéncia. Apresentou uma longa
lista para demonstrar a adequacdo da
infraestrutura e as instalagBes disponiveis.
No entanto, quando se observa na lista os
computadores (PCs) disponiveis para os
profissionais, percebe-se que nenhum
dispGe de memoria ideal para producdo de
videos, exigem maquinas mais robustas
para processamento. Atende ao item “d”.




Informa que vai disponibilizar uma equipe
exclusiva para atendimento do anunciante.
Por fim, aponta vdérias ferramentas para
aferir o alcance das pegas, monitoramento
com a divulgagdo de relatdrios.

E TOTAL DO ITEM 9,0 Observagao:
Quesito 3 — Repertério — 10 (DEZ) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) Aoriginalidade da solugdo criativae a N3o se pode dizer que atendeu
adequacgdo a natureza do cliente, ao publico- N “_n
i . adequadamente a letra “a” desse
alvo e ao desafio de comunicagdo
b) Aclareza e precisdo das mensagens e a quesito (3) — repertdrio. Pouca
adequa_géo da'Iin_guagem as caracteristicas originalidade. Faltou atenc3o ao
dos meios e publico-alvo L : .
¢) A qualidade da producio, da execucdo e do publico-alvo. Atende parcialmente a

acabamento das pecas

letra “b”. Mas em algumas das pecas
apresentadas percebe-se erros,
especialmente na que trata de
propaganda sobre IPTU de Goiania.
Deixou a desejar no aspecto da
qualidade da producdo da peca.

TOTAL DO ITEM 9,0 Observacao:
Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — 10 (DEZ) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) Aevidéncia de planejamento estratégico por A agéncia atendeu adequadamente as
parte da licitante na proposi¢do da solugdo especificacdes apresentadas nos itens
publicitaria d ito 4
b) A demonstragdo de que a solugdo publicitaria O quesito 4.
contribui para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente
c¢) A complexidade do desafio de comunicagdo
apresentado no relato e a relevancia dos
resultados obtidos
d) O encadeamento légico da exposi¢do do
relato pela licitante_
TOTAL DO ITEM 10 Observagao:
TOTAL Observacao
Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
Quesito 3 — Repertorio 28

Quesito 4 — Relatos de Solucoes de Problemas de

Comunicacio




