GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO (DETRAN-GO)

CONCORRENCIA N° 001/2021

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS
POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

SUBCOMISSAO TECNICA

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

MEMBRO: C

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

Quesito 3 — Repertério

Quesito 4 — Relatos e Solugdes de Problemas de Comunicagdo

LICITANTE: Ziad A. Fares Publicidade

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento — 10 (DEZ) PONTOS

ITEM NOTA JUSTIFICATIVA

a) O porte e a tradigdo dos clientes, como A agéncia, em relacdo ao item “a”,
anunciantes publicitarios, e o periodo de

atendimento de cada um
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em grandes empresas, conhecidas
atividades publicitdrias e a adequagado das
quantificagbes e qualificagbes desses
profissionais as necessidades de comunica¢io Em relagdo aos profissionais que
publicitaria do Detran trabalham na agéncia, demonstrou
c¢) Aadequagdo da infraestrutura e das
instalagdes que estardo a disposi¢do do
Detran na execugdo do contrato profissionais formados da area de
d) A funcionalidade do relacionamento
operacional entre o Detran e a licitante

apresentou uma lista com nomes de

nacionalmente, governos entre outros.

que seu quadro é composto por

comunicacdo e marketing. Destaque

e) Arelevancia e utilidade das informacdes de que ndo ha nenhum com formag&o em

marketing e comunicacdo, das pesquisas de doutorado. Em relagao ao item
audiéncia e da auditoria da circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara

“_n
C

apresenta estruturas aparentemente
regularmente a disposi¢do do Detran. adequadas para atender o anunciante,
tanto em Goiania como em Cuiab3,
sede da empresa. Em relagdo a lista
dos equipamentos disponiveis para

producdo da campanha, apresenta

uma lista variada de itens, mas




nenhum realmente com grande
capacidade de processamento
considerando a necessidade de
producdo de pecas que exigem essa
condigdo. Indicou com clareza como
serd feito o relacionamento com o
anunciante, destacando varias
possibilidades para solucdo de
problemas. Propde se valer de
instrumentos e ferramentas
conhecidas no mercado para aferir
audiéncia, circulacao e controle de
midias, mas pouco efetivos.

TOTAL DO ITEM 9,1 Observagdo:
Quesito 3 — Repertério — 10 (DEZ) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) A originalidade da solugdo criativae a A agéncia apresentou as dez pecas
adequacdo a natureza do cliente, ao publico- . .
auas i iente, aop determinadas no edital revelando uma
alvo e ao desafio de comunicagdo
b) A clareza e precisio das mensagens e a certa originalidade em algumas das
adgquagéc}) d? linguagem as caracteristicas dos pecas, mas com pouca solucio
meios e publico-alvo L .
c) A qualidade da produgdo, da execugdo e do criativa. Registro que atendeu
acabamento das pegas adequadamente com clareza e
- precisdo nas suas mensagens,
determinada pelo item “b”. Qualidade
na produgdo e execuc¢do das pecas
abaixo do esperado.
TOTAL DO ITEM 9,9 Observagdo:
Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — 10 (DEZ) PONTOS
ITEM NOTA JUSTIFICATIVA
a) Aevidéncia de planejamento estratégico por A agéncia ndo foi muito clara em
pa;‘f ﬁ'ca, licitante na proposicda da solucio relacdo as evidéncias de planejamento
publicitaria - o S
b) A demonstragdo de que a solugdo publicitaria na proposicdo da solugdo publicitaria.
contribui para o alcance dos objetivos de Apresentou dados de uma campanha
comunicagdo do cliente para a Saneago, mas faltaram mais
c¢) A complexidade do desafio de comunicagdo detalhes que corroborassem na
apresentado no relato e a relevancia dos iustificativa  de ue a solucio
resultados obtidos ) L q ¢
d) O encadeamento Iégico da exposicio do publicitaria realmente alcangou seus
relato pela licitante_ objetivos. Atendeu adequadamente
aos itens “c” e “d”.
TOTAL DO ITEM 10,0 Observacdo:

TOTAL

Observacao




Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
Quesito 3 — Repertorio

Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacio

29




