DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANISTO - DETRAN
A/C COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Assunto: CONTRARRAZOES AO RECURSO DA CANNES PUBLICIDADE - CONCORRENCIA N2
001/2021°

LOGOS PROPAGANDA, ja devidamente qualificada na sessdo de abertura do
certame, vem por seu representante legal abaixo subscrito, apresentar suas
CONTRARRAZOES ao recurso interposto pela CANNES PUBLICIDADE LTDA, em face do
resultado do julgamento das propostas técnicas na Concorréncia Pablica n2 001/2021 para
contratacdo de servigos de publicidade, fazendo-as nos termos e razdes se seguem.

Analisando o recurso da recorrente Cannes Publicidade, verifica-se de plano, que a
motivagdo de seu recurso € o descontentamento com o resultado da pontuacdo de sua
proposta técnica que nao lhe foi favoravel, tendo sido classificada em 112 Lugar dentre as 13
licitantes.

Alega a recotrente que na andlise do resultado do julgamento das propostas técnicas
encontrou inimeros vicios e interpretacBes subjetivas da subcomissdo técnica, que na sua
visdo deve ser reparado, e de consequéncia aumentar a sua pontuacdo redugio da
pontuagio de tantas outras licitantes. F o que se pede ao final. .

Tece ainda comentdrios sobre a questdo formal das propostas técnicas com alegacdo
de que houve uma suposta identificagdo prévia da proposta em razdo da forma de fixacdo de
um CD.

importante ressaitar aqui, que a quest3o arguida acima em relacdo as propostas
técnicas alegada pela Cannes é uma mera formalidade que ndo leva a identificacdo de
autoria. Tanto a doutrina e jurisprudéncia tem firmado entendimento de que nas licitacdes,
a administracdo deve abdicar do rigorosismo excesso, que por vezes acaba excluindo
licitantes por questdes meramente formais, e que por fim acabam por prejudicar a propria
administracdo que deixa de ter a oportunidade, as vezes, de contratar uma proposta mais
vantajosa, além de diminuir o nimero de competidores, ndo sendo esta a finalidade do
processo licitatério.
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Assim, a subcomissdo técnica deve manter todas as propostas técnicas devidamente
classificadas uma vez gue as guestdes arguidas ndo levam a identificacdo de autoria.

Em relagdo a campanha apresentada pela recorrida LOGOS a Cannes alega que a
mesma distoa do que se pediu no briefing, e que o seu conceito é genérico, podendo ser
utilizada em qualquer ac3o de comunicac3o de transito.

Alega ainda que a recorrida utilizou um neologismo da regido do nordeste do Brasil,
cuja palavra “sofrencia” descreve uma pessoa que teve desilusdo amorosa.

Segue sua saga degenerativa contra todos os 10 licitantes meihor classificados do que
a Cannes, sempre buscando desqualificar os Temas das Campanhas, assim como as
estratégicas de cada licitante, e na sua concepgio, a CANNES foi uma das poucas empresas a
apresentar a campanha de acordo com o briefing.

Questiona ainda a avaliagdo feita pelos membros da subcomissdo técnica, onde, no
seu entendimento houve erros de avaliacdo requerendo ao final a reducio das notas da
Logos Propaganda e aumento na sua pontuagdo, além de requerer a desclassificacdo da
Propaganda Desigual.

Analisando as razbes recursais da Cannes Publicidade, verifica-se claramente que seu
intuito € tdo somente tentar desqualificar as propostas vencedoras, bem como tentar
convencer a subcomissdo técnica de que sua proposta é superior a todas as demais e que
em razdo do seu entendimento, sua nota deve ser majorada, certamente para ao final, possa
ter uma melhor classificagdo, e figurar entre as possiveis vencedoras do certame.

Em relacdo ao questionamento feito pela Cannes Publicidade sobre a campanha da
recorrida LOGOS, alegando gue nossa campanha trouxe um tema relativo ao Nordeste, é
totalmente descabido. O fato de um determinado cantor/compositor se denominar
compositor da sofréncia ndo lhe da o titulo a ele, nem a regido de uso exclusivo sobre o
tema. Importante lembrar que a saudosa Marilia Mendonca, auténtica goiana, gue jamais
escondeu suas origens, é considerada nacionalmente a Rainha da Sofréncia.

Importante ressaltar que a sofréncia da Marilia Mendonga, além de ser muito mais
conhecida do que a sofréncia do tal compositor nordestino, foi também uma das maiores
expressdes da musica goiana, sen3o brasileira.

A recorrente com objetivo especifico de conduzir o motorista goiano a construcdo de
uma nova relagdo com o transito, ou seja, 3 criacdo de um novo hébito, entendemos que
isso ndo sera alcangado por meio de mera instrucdo para uso de seta e respeito a faixa de
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pedestre. Ao contrario, entendemos gque argumentos emocionais e bem-humorados, e nesse
caso ancorados em um ritmo musical to conhecidos e aclamado regionaimente, tem maior
potencial de chamar a atengdo do publico e leva-lo a uma reflexio — premissas para uma
real mudanca de habito. Veja que, ao fazer uso dessa estratégia, que visa engajar e envolver
o publico por meio de uma comunicagdo que entende aos anseios dos cidaddos de hoje e a
natureza da comunicagdo eficaz no cenario atual, buscamos o real sucesso da campanha,
muito além da mera obediéncia ao briefing, mas com intencdes e ferramentas que
possibilitam a sua aderéncia imediata, caso fosse de fato veiculada. Quanto a “sofréncia”
ndo nos preocupamaos com a origem, mas com repercussao do termo em nosso Estado, para
todos os publicos solicitados.

Ndo por acaso, a artista Marilia Mendonga, goiana, recém falecida, foi citada em
jornais de todo o pais com “Rainha da Sofréncia”. Esssa associacdo representa a imensa
aderéncia que o neologismo “sofréncia” tem em Goids, e, por isso, com imensa possibilidade
de conferir mais forca, goianidade e representatividade para a campanha de conscientizagdo
do Detran-GO.

Ademais o fato de termos um conceito abrangente, que suporta tdo bem as
orientacBes de dar seta e respeitar a faixa de pedesfres, como também outras orie'ntagﬁes
que contribuam para o transito seguro no Estado, s6 nos faz acreditar gue esse conceito &,
de fato, forte e perene, com indmeras possibilidades de desdobramentos (o que é também
requisito para esta licitagdo) '

Dessa forma, o tema sofréncia estd totalmente em comunhdo com o briefing e o
espirito da campanha, ndo havendo que se falar em expressdo nordestina como tenta
demonstrar a recorrente. '

N3o ha, portanto, nenhum fundamento nas alegacdes da Cannes Publicidade,
caracterizando assim a sua manifestacdo, tdo somente o seu eterno descontentamento, e
totalmente desprovido de razdo, devendo ser mantida a pontuagao da recorrida LOGOS.

Quanto aos questionamentos sobre a subcomissdo técnica em relacdo ao Raciocinio Basico

N3o se dando por satisfeita, com a critica e a tentativa de desqualificar as campanhas
de praticamente todos os licitantes, a Cannes Publicidade entdo, elegeu ainda como alvo de
suas criticas, a subcomissdo técnica, passando a analisar a justificativa de cada um dos
membros sobre sua proposta técnica, replicando cada um dos quesitos, e de consequéncia
tecendo critica totalmente infundadas, porém tentando demonstrar equivocos inexistentes
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A Cannes tenta demonstrar que o seu raciocinio basico deveria ter obtido nota maior
do que a avaliacdo feita pelo colegiado {subcomissdo técnica). Faz uma seérie de
consideragdes sobre o referido quesito, tentando demonstrar que atendeu ao que pediu o
edital e o briefing.

Qcorre que a mesma ndc conseguiu demonstrar nenhuma irregularidade na
avaliagdo da subcomissdo técnica, nem tio pouco vicio no julgamento que merega gualquer
revisdo na avaliagdo. Alias pela simples analise do julgamento individua! do referido quesito,
vé-se que ndo houve unanimidade em rela¢do a avaligdo dos membros.

E importante ressaltar que quando se trata de avaliar um trabalho intelectual, como
€ a caso do raciocinio basico e os demais guesitos, cada um tem um entendimento, razdo da
existéncia de trés membros na subcomissdo técnica julgadora, para que nido prevaleca
somente o entendimento de um unico membro. Ademais, importante ressaltar que a Lei
12.232/2010 estabeleceu critério para que o julgamento ndo tenha discrepancia nas
avaliacdes de cada um dos membros, quando estabeleceu que, caso haja diferencga superior
a 20% (vinte por cento) entre a menor e a maior nota de um determinado quesito, os
membros discrepantes devem justificar a manutengdo de sua nota ou chegar a um consenso
e ajustar a avaliagdo dentro da variacdo acima referida, estando todas as notas devidamente
justificadas e sem nenhuma discrepdncia. Verifica-se gue nenhuma situacdo ocorreu, © que
demonstra a correcdo da subcomissdo técnica no julgamento das propostas técnicas, ndo
merecendo reparo das avaliacGes.

Da Estratégia de Comunicacio

Em que pese a Cannes Publicidade ter obtido um pontuacdo de 24 pontos de 25
possiveis, a mesma entende que fora injusticada.

A recorrente Cannes discorre sobre sua Estratégia de Comunicacdo, criticando os
membros da subcomissdo técnica tentando demonstrar que mereceria nota superior a
obtida, porém ndo consegue demonstrar equivoco ou erro da subcomissdo técnica na
avaliacdo.

Mais uma vez a Cannes quer substituir a subcomissdo técnica, profissionais
experientes, cujos nomes foram previamente publicados no Didrio Oficial do Estado de
Goids, porém ndo houve nenhuma impugnagdo dos mesmos, o gue significa que todos
possuem qualificagdo para efetuarem o julgamento.
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Ndo tendo a Cannes Publicidade demonstrado erro ou equivoco da subcomissdo
técnica no julgamento, com apenas alegacdo de que a subcomissdo laborou com excesso de
subjetivismo ndo é suficiente para que sua nota seja majorada como pretende no presente
recurso. Dessa forma, a nota deve ser mantida uma vez que a subcomissao fez o julgamento
de forma objetiva e dentro do que se pediu o briefing e o edital.

Da Ideia Criativa

A Cannes Publicidade, em seu recurso, tenta maostrar que sua campanha atendeu ao
que se pediu no edital e no briefing, requerendo ao final a majoracdo da sua nota de 23
pontos, de 25 possiveis,

Qcorre que mais uma vez a Cannes quer fazer o papel do colegiado (subcomissdo
técnica), tentando demonstrar a superioridade de suas pecas e seus desdobramentos,
porém ndo consegue provar qualguer erro de avaliacdo da subcomissdo técnica.

A Cannes tenta de toda forma demonstrar que a campanha por ela desenvolvida
atende ao que se pediu o briefing.

Aqui ndo se discute se a licitante atendeu ou ndo ao briefing. Todas as licitantes
participantes atenderam ao briefing. O que deve ser observado € o contelddo e qualidade
das pecas apresentadas. Obviamente nem todos os trabalhos teve a mesma qualidade, fato
este que foi analisado e julgado pela subcomissado técnica.

No caso do pedido de revisdo de notas da ideia criativa, a Cannes guer impor o
raciocinio dela aos julgadores, o que é incabivel. Quem faz o julgamento das pegas sdo os
membros da subcomissdo técnica.

A subcomissdo técnica agiu corretamente ao avaliar a campanha da recorrente.
Importante salientar que a subcomissdo técnica é soberana na avaliacdo das propostas
técnicas, ndo merecendo reparo o trabalho por ela desenvolvida.

A simples insatisfacdo da recorrente Cannes e uma andlise unilateral de sua proposta,
onde ela entende que merece nota superior ao que foi dada, ndo é suficiente para alteracdo
de sua nota ou revisdo do julgamento. O julgamento da proposta técnica é realizado por um
colegiado com experiéncia profissional na drea de comunicacdo, marketing ou publicidade
exatamente para que ndo haja erro de julgamento ou direcionamento do resultado a esta ou
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aguela licitante, pois a analise do envelope 01 é apdcrifa, ou seja, quando a subcomissdo
técnica avalia ela ndo tem conhecimento de autoria.

Ademais, o fato de um determinado membro fazer uma justificativa divergente de
outro membro, ndo indica erro ou motivo para revisdo de nota.

De outro lado, se levarmos em conta que o envelope 01 deve ser julgado sem o
conhecimento de autoria, a alteracio de nota do recorrente para mais ou para menos apds
ja ter divulgado a autoria, fere o espirito da lei 12.232/2010 em que estabeleceu que o
conteldo do envelope 01 deve ser apdcrifo, e somente apds o julgamento é que se tem
conhecimento de autoria. A finalidade dessa regra € exatamente para que haja um
julgamento isento, sem direcionamento para este ou aquele licitante.

Dessa forma ndo ha nenhuma razdo ou motivacdo para alteracdo das notas, sejam
para mais ou para menos como guer a recorrente Cannes Publicidade.

Quanto a Estratégia de Midia e Nao Midia

A Cannes Publicidade demonstra insatisfacdo com a pontuagdo obtida, pois entende
gue mereceria nota maxima neste quesito. Tece varias paginas de comentdrios sobre a
avaliacdo dos membros da subcomissdo técnica, com criticas a algumas licitantes
aleatoriamente, e no seu ponto de vista o plano de midia por ela apresentado fora o mais
completo e mais tecnicamente perfeito, razdo pela qual, ela quer aqui fazer o trabalho para
o qual a subcomissao técnica foi designada, que é de avaliar a pontuar as propostas téchicas
em todos os seus quesitos e subquesitos.

Ora, os membros da subcomissdo técnica sao profissionais da area de comunicagdo, e
conhecem bem ¢ mercado publicitario local, sendo eles os mais indicados para entender
qual melhor estratégia de midia e ndo midia para o Detran.

Se a Cannes ndo obteve a nota que desejaria, certamente foi porque a subcomissao
técnica entendeu que existia proposta mais adequada e com plano de midia melhor
estruturado.

Dessa forma, e considerando as justificativas apresentadas pela subcomissdo técnica,
as notas devem ser mantidas sem qualquer alteragdo.

Da Capacidade de Atendimento/Repertdrio e Relatos de Sol. Prob. Comunica¢do

Diz a Cannes ndo ter questionamentos a fazer sobre sua pontuacdo em relagdo ao
envelope 03, pois obteve a segunda methor avaliacdo dentre os licitantes, porém diz ndo
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entender o fato de a Logos Propaganda que ficou apenas em 72 lugar no envelope 03, ter
obtido a maior nota no envelope 01. Diz ndo entender o fato de uma agéncia que ficou em
72 lugar no envelope 03, ter rido um relampejo de criatividade.

A resposta para a Cannes é simples: 63 anos de existéncia pode significar necessidade
de reciclagem do pessoal de criagdo, gue ndo conseguiu apresentar um plano de
comunicagdo que atende os anseios do Detran. E mais, o resultado da licitacdo é o somatorio
do resultado da avaliagdo dos dois envelopes (01 e 03). Se fosse o contrario, bastaria
apresentar a capacidade de atendimento e j& estaria resolvido. Sé que a Cannes vive do
passado e nao se despertou para a nova era da comuhicagéo, que deve ser moderna, rapida,
de facil entendimento e que va de encontro aos anseios dos cidaddos.

Conclusio

Por todo o exposto, verifica-se que a Cannes Publicidade tenta substituir a
subcomissdo técnica, o que ndo é possivel, pois o resultado da avaliagio do colegiado
(subcomissdo técnica) é soberano, ndo podendo ser alterado pela Autoridade Superior, nem
tdo pouco pelo judiciario.

Assim espera-se que seja NEGADO PROVIMENTO ao recurso da Cannes Publicidade,
tendo em vista que o mesmo n3o possui elementos suficientes para alterar a nota por ela
obtida, nem tdo pouco demonstrou equivoco da subcomissdo técnica na avaliagdo das
propostas técnicas, evidenciando tdo somente a sua insatisfacdo com o resultado gue nao
Ihe foi favoravel.

Aparecida de Goiania, 12 de novembro de 2021
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